SUMARIO

INTRODUCAO

CAPITULO PRIMEIRO — O erotismo ...
1. Significado geral do erotismo ...
A) A fixacio erdtica. A sexualidade é a base do erotismo; ela é
por ele desviada no seu cardcter funcional de reproducio genital
B) A recusa ide fixagdo do erotismo, O erotismo ndo quer redu-
zir-se aos limites sexuais. Fle é sexualizacio e desse modo per-
manece orientado para uma realizacio hedonista que ndo passa
de um ersatz de satisfacio . .
1) O erotismo como solucio social do comlﬁlmto puxlsx-omﬂ intrin-
seco ao individuo
2) O processo erdtico social mé etfmcaz na sua solucao do
iconflito pulsional ido individuo?
2. O anonimato do grupo erético
3. O anonimato do objecto erdtico ..

CAPITULO SEGUNDO — A publicidade
1. Significado geral ida publicidade
A) A saturacio do ciclo das necessidades: as novas necessidades
de origem social j4 n3o tém por finalidade directa o trabalho
¢ a nutrigcio ...
B) A seguranga como imperativo social da economia: o papel de-
terminante 'da publicidade mna estruturacio desse imperativo
2. O modelo de consumo
3. A publicidade: criacdo de um valor de uso artificial .

CAPITULO TERCEIRO — A violéncia
1. Significado geral da violéncia: a sua fun¢do ma socielade de consumo
2. As formas da violéncia: a sua difusdo ...
3. Imdeterminac¢io do tema da violéncia
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CAPITULO QUARTO — A ligacdo concentraciondria

1. O erotismo, a publicidade, a violéncia ndo sio apenas modos de
comportamento humano, entre outros, mas sobretudo mecanismos
reguladores de todo o compo social que atingiu o estddio da sociedade
de consumo ...

2. A regulacio exercida por estes mecanismos incide sobre o incons-
ciente humano

CONCLUSAO — O mundo da medida ou universo modelo do consumo
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